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Una historia de aventuras, misiones imposibles, ideas 
un poco locas, pasión, originalidad, amor por la belleza 

Ù ÎÏÓÔÁÌÇÉÁ ÄÅ ÔÉÅÍÐÏÓ ÐÁÓÁÄÏÓȣ ÌÌÅÎÁ ÄÅ 
ÒÏÍÁÎÔÉÃÉÓÍÏȣ

Una historia de éxito y trabajo duro, de mucha 
INNOVACIONÙȣ ÁÌÇĭÎ ÑÕÅ ÏÔÒÏ ÂÁÔÁÃÁÚÏ ÐÏÒ ÅÌ 

camino!!



INNOVACION

Pasión

Originalidad

Abrir camino

Motivación personal y de equipo

Ambiente magnífico que favorece la creatividad

Exitosbasados en retos y no limitaciones

Soluciones

Dinamismo

Muchas horas de trabajo



1. Halo 1976 

2. Muebles vs Bolsos 

3. Los primeros bolsos

4. Un nuevo negocio? 

5. Un equipo

6. Los nuevos bolsos

7. Halo Inspirations

8. Retos

9. Resultados 

10. Milagros

La historia

La idea

Los experimentos

La oportunidad

Thebag lady & Co

Los bebés

Una realidad

Carrera de obstáculos

$$$$$

Deportes de riesgo



Å Empresa británica fundada por Charles y Timothy Oulton en el 
norte de Inglaterra (Manchester), dos hermanos con un talento 
innato y gran capacidad para identificar oportunidades de 
negocio

Å En su origen era una tienda de antigüedades y reproducciones de 
piezas antiguas, iniciativa del Mayor Philip Oulton (padre de 
Charles & Tim) 

Å #ÕÅÎÔÁ ÌÁ ȰÌÅÙÅÎÄÁȱ ÑÕÅ ÅÌ ÎÏÍÂÒÅ ÄÅ (ÁÌÏ ÖÉÅÎÅ ÄÅ ÌÁ ÃÉÕÄÁÄ ÄÅ 
Hale y que su primer nombre fue SerendipityAntiques

Å El negocio prosperó hasta convertirse en una casa de muebles 
especializada en reproducciones y piezas VINTAGE



Tim Oulton



Å Los hemanosOulton trasladan la fabricación de sus muebles a China 

Å Tim Oulton traslada su base a esta zona y se abre una oficina en Hong 
Kong para dirigir el negocio internacional y la fabricación. Nace Halo 
International

Å Charlie Oulton permanece a cargo de Halo en Inglaterra para cubrir las 
necesidades del mercado británico

Å HALO INTERNATIONAL  crece rápidamente y empieza la expansión 
internacional y la innovación a nivel producto

Å HALO UK  consolida su presencia en UK y participa activamente en el 
lanzamiento de los bolsos Halo en el Reino Unido



Å Tim Oulton, fuerza creativa con gran olfato para los buenos negocios, 
impulsa Halo dándole un toque diferente a los clásicos y su creatividad 
no tiene límites (carisma, innovación, esfuerzo, recompensas)

Å HALO se consolida a nivel internacional como especialista en muebles 
vintagey su fama en el mundo de la decoración y el lifestyle sigue 
cruzando fronteras

Å HALO es proveedor de las mejores tiendas de decoración del mundo, 
como mayorista, algunos ejemplos conocidos:

Å FLAMANT (FRANCE)
Å ROCHE BOBOIS (FRANCE)
Å RESTAURATION HARDWARE (USA)
Å BECARA, GRUPO 13 (ESPAÑA)
Å TEKILA KOLA (HONG KONG)
Å CASA PAGODA (THAILAND)

















Å En 2008 HALO ya  es mundialmente reconocido en la industria del 
lifestyle pero aún no tiene su propia marca para lanzarse al mundo del 
retail

Å Grandes casas de moda empiezan a solicitar los servicios de HALO o 
utilizan su mobiliario en tienda

Å HALO recibe numerosos premios por sus impresionantes stands en 
ferias y por sus productos estrella

Å La silla MARS se subasta en Londres por 10,000 libras y aparece en la 
publicidad de Givenchycon UmaThurman

Å Aumenta la necesidad de convertir a HALO en una marca y no sólo en 
un tipo de producto y HALO sale al mercado bajo el nombre de su alma 
creativa: TIMOTHY OULTON





Å Los muebles son piezas grandes, requieren grandes cantidades 
de pieles para su fabricación

Å Los sobrantes de piel que no se pueden utilizar para piezas 
grandes aumentaban en cantidad y eran caros!  QUE HACER??

Å Halo tenía que absorber el coste de la piel sobrante, y el equipo 
decide hacer algo útil con estas pequeñas pieles: ACCESORIOS

Å Una fábrica de muebles no tiene la capacidad ni la técnica para 
fabricar piezas pequeñas ni artículos para uso personal

Å SOCORRO!!!!!!!!!



Å Se decide crear una línea de bolsos de la manera más sencilla, 
reproduciendo bolsos clásicos, piezas antiguas, de viaje, 
mochilas, maletines, con la piel sobrante de los muebles

Å El resultado no está mal para una primera colección aunque 
necesita ser pulido

Å La calidad es dudosa y la confección, no demasiado buena

Å Se crea un taller de bolsos a partir de una pequeña fábrica de 
zapatos ubicada  junto a las fábricas de muebles, con unos 30 
trabajadores y herramientas bastante rudimentarias






